PLAN DE GESTION DEL PAISAJE DE
LA RUTA DE LA GARNACHA

“ESPACIO INTERES TURISTICO DE ARAGON?”

Periodo 2017 — 2027

(Elaborado tras el proceso de participacién ciudadana celebrado en

2016 y aprobado en consejo de Comarca Campo de Borja, 19 de julio de 2017)

CAMPO D
BUORIA




Objetivos estratégicos y lineas de trabajo

1. Sensibilizacion

OBJETIVO: Contribuir activamente a la conservacion del paisaje (natural y cultural), contribuyendo de este modo a una mejora de la

calidad de vida de la poblacion local y de la calidad turistica del destino.

LINEAS DE TRABAJO:
1.1 Establecer programas de sensibilizacion entre la poblacion contando con el apoyo del tejido asociativo, los centros escolares y

medios de comunicacion locales.

COD. Acciones concretas aincluir en la linea 1.1.

Actuaciones a desarrollar con el tejido asociativo:

Implicar en la sensibilizacion a:

- “Biblioteca viajera”, gestionada por el Servicio Comarcal de Cultura. Llevar un mensaje de sensibilizacién en la preservacién de nuestros
P.003 recursos paisajisticos y culturales, mediante lectura y talleres.

- Asociaciones que defiendan nuestro patrimonio artistico.
- Asociaciones agricolas/agrarias.
Convocar y explicar a todo el tejido asociativo vinculado con nuestro territorio formas de colaboracién voluntaria para la mejora del paisaje:

P.004 vigilancia y comunicacion de impactos y alteraciones (cimulos de residuos, sefializacion dafada, etc.) para que se sientan “observadores del
territorio”. El Observatorio del Paisaje puede recoger las comunicaciones enviadas por los observadores.
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Actuaciones a desarrollar en Centros escolares/con poblacion joven:

Dar continuidad a la “Brigada Garnacha” (programa de sensibilizacién del paisaje a través del juego dirigida a la poblacién infantil) con un efecto
multiplicador de la concienciacién (envio del mensaje a sus hogares). Carnet de asociad@, invitar a la brigada a sesiones de trabajo del

P.005 Observatorio del Paisaje (puertas abiertas), talleres especificos con la brigada, implicacion de la brigada en el disefio de las acciones de
sensibilizacion, etc.

P.006 Disefiar talleres para todos los niveles de la escuela primaria y secundaria.

P.007 Charlas en los centros escolares via Servicio Comarcal de Juventud.

P.008 Salir de la escuela y amar el paisaje.

P.009 Comité de jovenes (participando con los municipios y comarca) con voz en el Observatorio del Paisaje.

Actuaciones a desarrollar junto a los medios de comunicacion:

Utilizar los medios de comunicacion como herramientas de sensibilizacion: periodico de la comarca, redes sociales, radio Moncayo, Aragén en
Abierto, Blog CESBOR, etc.

Otras actuaciones a desarrollar (dirigidas a la poblacién en general)
Desarrollar jornadas de sensibilizacion territorial a nivel deportivo o iniciacién en el deporte. Realizacidén de acciones deportivas vinculadas al

P.010

P.011 paisaje, como senderismo, BTT, etc. con la colaboracion del Servicio de Deportes Comarcal.

P.012 Concienciar a todos los trabajadores y trabajadoras del territorio en el cuidado del paisaje, con la implicacién de las empresas.

P.014 Difundir la diversidad del paisaje a toda la poblacién de la comarca (incluyendo la 32 edad).

P.015 Implicar a los habitantes de la comarca en la conservacion y mejora del paisaje.

P.016 Difundir las cualidades del paisaje a usuarios potenciales.

P.017 Desarrollar actividades y terapias de cuidado “cuerpo/mente” y/o “salud psiquiatrica” en el entorno del paisaje como elemento de sensibilizacion.
W 018 Fomentar el voluntariado. Crear informadores paisajisticos que recorran los senderos mas transitados informando de buenas practicas a los

usuarios, asi como a los agricultores.
W.019 Llevar a cabo actividades de sensibilizacién con la ciudadania en el Dia del Paisaje.

Concurso fotografico via dispositivos méviles (usando redes sociales) bajo el tema “Paisaje del EITA”, como plan de trabajo del departamento
Cultura/Juventud de la Comarca Campo de Borja.

W.021 Informar a la ciudadania del papel que realiza el Observatorio del Paisaje Campo de Borja y su posible adhesién (no tiene coste, es gratuito)

W.020

W.022 La Comarca Campo de Borja ha de lograr la adhesion de todos y cada uno de los municipios EITA en el Observatorio del Paisaje Campo de Borja
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(cuya delimitacion territorial de actuacion es precisamente el espacio EITA, es decir los 20 municipios) Esta adhesion no tiene coste, es gratuito.

W.024

Colocar carteles “prohibido tirar basuras/escombros” en aquellos puntos del paisaje mas vulnerables y propensos a albergar pequefias
escombreras/basureros.

W.025

Exposicion itinerante por los municipios. Destacando la importancia del paisaje y de la distincion Espacio de Interés Turistico de Aragoén.

1.2 Elaborar acciones puntuales de comunicacion “in situ” que conciencien al visitante por el cuidado y mantenimiento del paisaje

cultural una vez en el destino.

COD. | Acciones concretas a incluir en la linea 1.2.
P 026 Colocar carteleria y folletos en las zonas visitadas para el correcto mantenimiento de la totalidad del paisaje (uso de papeleras, mantener limpio el
' paisaje, evitar residuos, etc.).
P 027 Crear la figura del guia turistico siempre que la economia lo permita barajando la posibilidad que sea el propietario de la finca/bodega la figura de
' guia.
Sensibilizar a los visitantes a través de:
- Buenas préacticas del visitante
P.028 - Consejos de conservacion
- Tripticos, dipticos, flyers informativos (adhesivos) en establecimientos, espacios naturales con mensajes sobre respeto al paisaje, respeto a
lo ajeno y respeto al mobiliario urbano.
Fomentar la bandera verde (mismo fin que la bandera azul para playas) o distintivo "Municipio mas Sostenible del afio" a aquellos municipios que
P.029 | cumplan con los requisitos de calidad paisajistica establecidos en el Manual de Buenas Préacticas EITA. Esta distincion debera ser otorgada por el
OPCB (Observatorio del Paisaje Campo de Borja).
Servicio de atencién al visitante, que desarrolle, entre otras las siguientes funciones:
- Atender peticiones de los visitantes (teléfono de atencion).
P.030 - Recoger incidencias, sugerencias y quejas

- Mantener contacto, comunicacion y coordinacion con el Observatorio del Paisaje.
El servicio, ademas, puede tener asociada una app, WhatsApp, cédigo QR...
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P 031 Instaurar el 30 de junio como Dia del Paisaje. Cada municipio, voluntariamente, celebraria actos con una pequefia partida presupuestaria de su
' Ayuntamiento, por ejemplo, visitas teatralizadas al paisaje.

P 032 Aprovechar eventos deportivos (carreras, marchas, etc.) para trasladar un mensaje (en un diptico) de respeto al paisaje dentro de la Comarca de
' Campo de Borja (EITA).

1.3 Disefio y ejecucion de medidas de apoyo para la activacion econdmica del ecoturismo en los entornos EITA y medio
rural, en los correspondientes marcos de medidas aprobadas por Programas Regionales de Desarrollo Rural, y a incluir a nivel local
en sus Estrategias o Programas de Desarrollo Rural a financiar por LEADER, disefiando o dirigiendo las lineas de ayudas para que
las empresas de turismo locales y/o sus asociaciones puedan ejecutar sus compromisos ambientales, diversificar sus servicios,

mejorar la calidad de la interpretacion del patrimonio, etc.

COD. | Acciones concretas a incluir en lalinea 1.3.

P.033 | Dar funcion y autoridad al Observatorio del Paisaje para velar por el cumplimiento y seguimiento del Plan de Gestion.

Intercooperacién entre territorios: blsqueda, intercambio e implementacién de buenas experiencias y como aplicarlas al desarrollo turistico del
P.034 | territorio, asi como a la actividad empresarial. Linea de investigacion. Especialmente las vinculadas con las bodegas en cerro, asi como con la
limpieza del entorno y embellecimiento del mismo.

Creacion de la figura de “Guardia Rural”, a partir de la figura ya existente de vigilantes que realiza Inladis (Centro Especial de Empleo, gestionado por

P.035 la comarca, dirigido a la Integracion Laboral de Discapacitados).

P.036 | Creacion de figuras de Custodia del territorio mediante acuerdos con los propietarios para conservar el patrimonio.

Linea de subvencién (municipal/comarcal) a asociaciones comprometidas con la Declaracion del Paisaje y que el Observatorio del Paisaje asesore
en los criterios de adjudicacion.

P.038 | Campanfas de crowfounding para proyectos especificos.
P.039 | Apadrinamientos. Cuotas de socio de las asociaciones.

P.037
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P.040 | Creacion de un Sello de compromiso por la sostenibilidad del territorio.

P.041 | Sensibilizacion del patrimonio mudéjar y del Camino de Santiago.

P.042 | Sensibilizacién en el mantenimiento de riberas y cauce del rio Huecha.

1.4 Otras lineas de trabajo y propuestas sobre sensibilizacién a incorporar en el Plan de Gestion del Paisaje de la Ruta de la

Garnacha.

COD. | Otras acciones concretas a incluir en lalinea 1.4

P.044 | Jornadas gastron6micas para conservar nuestras tradiciones y poner en valor la huerta del rio Huecha.

P.045 | Catas de vinos y aceites (y expertos en temas enologicos y del aceite de oliva) para su promocion y puesta en valor.

P 046 Reuniones de asociaciones para intercambio de conocimiento y programacion de actuaciones a desarrollar en diferentes areas/temas (cooperacion
' intracomarcal).

P.047 | Difundir las cualidades del paisaje, destacar los elementos singulares.

P.048 | Ponderar y puesta en valor del espacio fluvial: rio Huecha.
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2. Conservacion y Proteccion

OBJETIVO: Implicar a los organismos politico-administrativo a establecer una regulacion que vele por la ordenacion, gestion,

mantenimiento y conservacion del paisaje cultural por igual en el conjunto de los municipios EITA.

LINEAS DE TRABAJO:
2.1 Habilitar mecanismos y férmulas para vincular el paisaje con las acciones de conservacion del patrimonio del espacio

EITA en el que el conjunto de la sociedad (agentes politicos, econdmicos y sociales) sea participe.

COD. | Acciones concretas aincluir en la linea 2.1.

Apadrinamiento de proyectos motivados por:
- Mejorar imagen.
- Mejorar entorno.
- Responsabilidad sostenible.
P.050 - Bien comun.
- Aumento de ingresos.
- Por desarrollo de nuevas actividades.
- Compensacioén de practicas no sostenibles de empresas.

El Observatorio del Paisaje Campo de Borja (OPCB) podré actuar como interlocutor con los diferentes sectores de la sociedad — politicos,

P.051 econdémicos y sociales- en materia del EITA.

P.052 | Realizar auditorias del paisaje.
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2.2 Aspectos y elementos del paisaje que deberian ser conservados y mantenidos por su valor bajo una figura de
regulacion (normativa) amparada desde la administracion. (Es en este punto donde la ciudadania deberia detallar qué es lo que
le preocupa del paisaje y como querria que se conservara mediante una regulacion para todos los municipios por igual. Es el punto

estrella del proceso de Participacion Ciudadana y donde se desea trabajar con mayor impetu en el territorio).

COD. | Acciones concretas a incluir en lalinea 2.2.

Elementos que no necesitan de figura de proteccion:

P.053 | Sobre todos ellos se deberian llevar a cabo labores de catalogacion, revision, limpieza, recuperacion, matenimiento y sefializacion.

Los elementos paisajisticos identificados son:

P.054 - Zonas paisajisticas sin valor, como cultivos abandonados.

P.055 - Senderos comarcales PR. En concreto se propone la revision del paisaje y limpieza, 2 veces al afio, a través del colectivo INLADIS
P.056 - Entorno de los municipios “tierra de nadie”. Limpieza anual del entorno a través del via colectivo INLADIS.

P.057 - Catalogar y/o sefializar la red de acequias.

P.058 - Catalogar y/o sefializar las construcciones agropecuarias.

P.059 - Catalogar y/o sefializar huertas tradicionales abandonadas.

Elementos sobre los que habria que estudiar una figura de proteccion:

P.060 | Revisar el Catalogo del Paisaje Campo de Borja y valorar la inclusién de nuevos elementos (cultural y natural) del EITA.

Los elementos paisajisticos identificados son:

P.061 < . . .
- Arboles centenarios, singulares o sus conjuntos.

P.062 | Espacios paisajisticos fragiles catalogados: Recuperacion.

Promover que los municipios aprueben una ordenanza para conservar y difundir el valor de las bodegas en cerro”. La Comarca elaborard, junto al
OPCB (que ya tiene un documento base elaborado), un modelo de ordenanza que cada Ayuntamiento pueda adaptar y promovera su aprobacion.

P.064 | Fuentes naturales —manantiales: Recuperacién, mantenimiento y sefalizacion.

P.063

P 065 Pilares votivos: Sefalizacién, promocion, difusién y recuperacion.
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P.066

Senderos:

- Blindaje de los senderos homologados mediante una figura. Se convierten en las arterias del paisaje, Unico elemento donde guiar a
nuestros visitantes y ciudadanos a lugares con valor paisajistico en el Espacio de Interés Turistico de Aragén. Son de dominio publico y por
lo tanto se han de proteger. Los dafios que se produzcan en él deberan ser reparados por el causante (por ejemplo, dejar la tajadera abierta
y que inunde el camino, la rotura de sefiales por vehiculos agricolas o de cualquier otro tipo, etc.). Simil a la trashumancia.

- Senfalizacion de los senderos, segun indique el Manual de Senderos del Gobierno de Aragén. No se podra colocar nada sobre los postes de
sefializacion de senderos que no corresponda la sefializacion de dicha red (eliminar placas de caza, pinturas del Camino de Santiago, etc.).

- Reconversion de la red de senderos comarcales en Senderos Turisticos de Aragon.

P.067

Sensibilizar a la poblacion sobre la utilizacion de los caminos

P.068

Miradores: Catalogacion, recuperacion, sefializacién y creacion de una red de miradores.

P.069

Via verde (antigua linea de ferrocarril Cortes- Borja): Esta via es utilizada por agricultores y turistas por lo que hay que ponerla en valor y sefializar,
asi como recuperar la antigua estacion de Bureta como Centro de Interpretacion (esta estacion es propiedad de Fundacion Vias Verdes).

P.070

Casas y casetas de riego (mudéjar): Reclamar a las comunidades de regantes su restauracion y sefializacién.

P.071

Elementos y recursos del patrimonio inmaterial referido a actividades econémicas tradicionales que hayan pasado por varias generaciones (32 o0 42
generacion): Establecer y difundir un catdlogo de estos elementos inmateriales.

P.072

Instar a las instituciones publicas al cumplimiento de sus obligaciones de conservacion.

W.073

Elaboracién de censos de bodegas y propietarios de las mismas, para saber cuales estan "activas" o "semi activas". Proponer/debatir acciones de
acondicionamiento de accesos y quiza la uniformidad de las entradas y estudiar una posible sefializaciéon fundamentada por bodega y por conjunto
para poner en valor su aportacién paisajistica y antropolégica.

W.074

Regulacién de los elementos que se pueden colocar en las fachadas de construcciones populares propias del paisaje cultural (no permitir
elementos que no sean contemporaneos de la época y que rompan la estética del conjunto e infravaloren la importancia cultural y social del
elemento. Por ejemplo: contenedores de basuras, aperos de labranza en desuso y abandonados, etc. frente a bodegas en cerro, iglesias, palacios,
etc.).
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2.3 Evaluar y seguir los impactos ambientales y socioecondémicos que pueda producir el turismo en los espacios
naturales, aplicando medidas para mejorar la capacidad de acogida, considerando las variables ambientales y las psicosociales y

los objetivos de conservacion de cada espacio donde se desarrolle la actividad turistica.

COD. | Acciones concretas a incluir en lalinea 2.3.

Después de una actividad deportiva, cultural, etc. (pruebas de BTT, romerias, carreras, etc.), que se realice en el paisaje, el promotor debera
P.076 | proceder a su posterior limpieza y restitucion de elementos. El OPCB sera el encargado de revisar y comprobar su cumplimiento. Promover la
redaccién de una ordenanza que regule el uso del paisaje por promotores privados para actividades deportivas, culturales...”

Establecer una tabla de sancién econémica (para los residuos arrojados en el paisaje) e incluso la posibilidad de restituir la sancién econémica con

W.077 . . N
trabajos sociales en el paisaje.

Contemplar en la regulacién del paisaje lo siguiente:

Se considera activos de contaminacion paisajistica MUY GRAVES:

- Los invernaderos abandonados. Estos elementos contaminan notablemente el paisaje por la cantidad de plastico usado y que el viento transporta a
kilbmetros (contaminacion de los municipios vecinos).

P.078 | - Vertederos municipales sin un control de los residuos desechados y delimitacién de los mismos (vallados). Todo residuo ligero vuela con el viento y
contamina el paisaje.

- Componentes de vehiculos industriales abandonados (neumaticos, baterias, coches abandonados, aceite, etc.).

- Residuos téxicos. Productos quimicos utilizados por los agricultores y abandonados en el campo asi como los de construccion (obras mayores:
uralitas, tuberias, etc. por composicidén contaminante —amianto, etc.).

Se consideran como activos de contaminacion paisajistica GRAVES:

- Vertidos, sin control alguno y en diferentes areas del paisaje, de elementos de desecho ya sea de uso doméstico y/o agricola (plasticos, cubos,
sanitarios, elementos de obra menor, frigorificos, lavadoras, ordenadores, etc.).

- Botellas de cristal por la capacidad que tienen de originar un incendio en temporada estival.

P.O79 |- Elementos de obras mayores (cemento, hormigon, etc.).

- Estructuras arquitecténicas abandonadas que actualmente acumulan residuos. Son focos insalubres y de inseguridad para todas aquellas
personas que pudieran entrar debido al mal estado de sus estructuras.

- La falta de mantenimiento (limpieza) de las cunetas de las carreteras que cruzan municipios poblados, especialmente los nicleos de mayor
poblacion. Esta incidencia afecta negativamente al paisaje y a la imagen del municipio y del territorio ya que es de los primeros impactos visuales
gue el visitante recibe.
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Se consideran como activos de contaminacion paisajistica LEVES:

P.080 | - La acumulacién de residuos naturales que con el tiempo pueden degradarse pero que no son el lugar adecuado donde deben retirarse o tratarse:
restos de podas, pallets de madera, etc.

2.4  Considerar la accesibilidad para todos los visitantes y establecer actuaciones para mejorar la movilidad sostenible en el

paisaje.

COD. | Acciones concretas aincluir en la linea 2.4.

P.082 | Creacion de aparcamientos en las proximidades de espacios de interés (visitantes).

P.083 | Instalacién de paneles informativos en Braille, varios idiomas y cddigo QR.

Creacion de un mapa con rutas senderistas y cicloturistas (que atraviesen/pasen por aparcamientos) y que conecten los recursos del catalogo del

P.084 paisaje EITA.

P.085 | Apoyo a facilitar la accesibilidad universal en los senderos ya existentes y/o en nuevos recorridos.

P.086 | Apoyo a facilitar la accesibilidad universal en museos, centros culturales, VTR o restaurantes.

2.5 Que las administraciones ambientales autonémicas se coordinen con sus respectivas administraciones turisticas,
Entidades Locales y Grupos de Desarrollo Rural para que los respectivos planes e iniciativas de financiacion para impulsar el

turismo vinculado al paisaje cultural EITA (ecoturismo, enoturismo, etc.) converjan y sean complementarias.

COD. | Acciones concretas a incluir en la linea 2.5.

Limpieza coordinada de las cunetas de las carreteras locales, autondémicas y nacionales con periodicidad anual. Las diferentes administraciones han
P.088 | de contemplar el trabajo del destino realizado en materia de paisaje y que se unifiquen los criterios de mantenimiento y conservacion de las
carreteras en el Espacio de Interés Turistico de Aragon.
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P.089 | Facilitar la administracién, la transmisién y propiedad construida o reformada. Que no cueste mas la transmisién que el arreglo.
Comunicacion y gestion de subvenciones para el paisaje (entorno y medioambiente) via Observatorio del Paisaje Campo de Borja y Comarca
Campo de Borja.

W.090

2.6 Establecer un sistema de ventajas y beneficios que diferencien a las empresas de turismo adheridas del resto de oferta
turistica, incentivandolas por su compromiso voluntario para aplicar medidas que disminuyen los impactos ambientales de sus

negocios, y por vincularse con los gestores de los espacios para ayudarles en su labor de conservacion y sensibilizacion de los

visitantes y turistas.

COD. | Acciones concretas a incluir en la linea 2.6.
Otorgar un premio anual a la empresa con mayor implicacién, mas sostenible, mayor calidad, menor impacto sobre el paisaje...

P.094

2.7 Incluir el disefio de un sistema o un condicionado de las autorizaciones para que el recurso (natural y cultural) sea observado
bajo condiciones muy reguladas que propicien el uso de guias intérpretes acreditados y no quede abierto a cualquier persona
gue lleve un grupo o a la afluencia no controlada de visitantes, como féormula para facilitar la labor de las empresas asentadas

en el territorio y propiciar que los ingresos por estas actividades se queden en el ambito local.

COD. | Acciones concretas a incluir en lalinea 2.7.

Discriminar positivamente a los guias locales, sin que suponga un factor limitante a la atraccion del turismo (grupos de visitantes con sus guias
propios). No obstante, ciertos recursos deberian ser explicados por guias locales.

P.095
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2.8 Disefar y ejecutar programas formativos de interpretaciéon y conocimiento del territorio.

COD. | Acciones concretas a incluir en la linea 2.8.

Firma de convenio con la Universidad de Zaragoza para acoger a estudiantes en practicas o que realicen TFG o TFM que participen en la creacién
de programas.

P.097 | Desarrollo de campos de trabajo nacionales e internacionales.

Creacion de Escuelas-Taller sobre conservacion y mantenimiento de las bodegas en cerro y sobre prospeccion de tumbas medievales en el entorno
del despoblado Gafiarul, entre otras posibles tematicas.

P.096

P.098

2.9 Propiciar que los ciudadanos se conviertan en turistas responsables, al participar en experiencias de ecoturismo
vinculadas a los programas de conservacion de la biodiversidad que promueven las fundaciones y asociaciones especializadas en

conservacion.

COD. | Acciones concretas a incluir en la linea 2.9.

P.099 Campafias de sensibilizacion y educacion ambiental a la ciudadania residente.

p.100 | Uso del “Crénicas del Campo de Borja” como herramienta de sensibilizacion (por ejemplo, dedicar una pagina sobre un tema especifico en cada
namero).

P.101 | Edicién de revista o folleto trimestral (tipo flyer) con informacién relevante del EITA.

P.102 | Fomento y apoyo a las asociaciones y voluntariado.

W.103 | Cuestionario de satisfaccion a la poblacion (cada “x” tiempo).
W.104 | Teléfono de atencion al paisaje (incidencias, sugerencias y quejas) via Observatorio del Paisaje Campo de Borja
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2.10 Las empresas deben implicarse de forma practica en las acciones de conservacion del patrimonio y la biodiversidad,
apoyando causas locales y acciones de conservacion protagonizadas por los gestores de destino y/o por las entidades del tercer

sector ambiental.

COD. | Acciones concretas a incluir en lalinea 2.10.

P.105 Participacion en la difusion (red de reparto) y coste de la revista/ flyer.

P.106 | Contribucién econémica en las labores de limpieza, mantenimiento y restauracion de los recursos catalogados y entorno natural.

P.107 | cesion de instalaciones (bodegas) para actos ludicos, deportivos y culturales.

Las granjas y otras explotaciones agropecuarias deberan guardar sus residuos y herramientas dentro de su propiedad y no "fuera". Su entorno
W.108 | deberé estar limpio. Se debera buscar un incentivo para que puertas adentro, pero a la vista, esté todo bien ordenado y limpio (un reconocimiento al
mejor huerto del afio, o granja, etc.).

2.11 Otras lineas de trabajo y propuestas sobre conservacion y proteccion a incorporar en el Plan de Gestion del Paisaje de

la Ruta de la Garnacha.

COD. | Otras acciones concretas a incluir en la linea 2.11.

Coordinacion y trabajo conjunto entre los gestores de destino y cazadores para que no coincidan o solapen las batidas de caza con ciertas
P.109 | actividades turisticas deportivas vinculadas a la naturaleza evitando, de este modo, riesgos y molestias para unos y otros. Por ejemplo, publicar en
un portal las batidas de caza previstas con al menos 7 dias de antelacién.

Promover el uso de bolsas de plastico biodegradables o de un solo uso en los establecimientos comerciales (y con ello disminuir la presencia de

W.112 - P . o . L
plasticos en el entorno, el plastico es el elemento contaminante paisajistico mas grave del territorio).

Obligatoriedad de retirada y depdsito en los lugares adecuados de los residuos acumulados y expuestos al viandante o usuario de caminos,
W.113 | senderos, etc. De no hacerlo sera el municipio quien deberia hacerlo y posteriormente facturarlo al propietario de la parcela previo aviso (y
notificaciones varias). Para que un terreno acumule residuos permitidos debera hacerlo en su propia finca y vallada (el hecho de que no esta
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vallada, supone el mismo riesgo por la facilidad de acceso de personas y especialmente de los nifi@s. Algo ya comprobado en nuestra red de
senderos.). De estas incidencias se debera pasar parte al Observatorio del Paisaje Campo de Borja quien deberia realizar el seguimiento.

W.114

Adquisicién de compromiso, por parte de los municipios, de retirar todos aquellos elementos obsoletos y en desuso que se acumulan en las afuera
del casco urbano y proceder a su retirada.

W.115

Fomentar un debate sobre la mejora en la gestion de residuos:

Escombreras. Se han de acumular correctamente los escombros mediante maquinaria apropiada. No se deberia permitir la acumulacién de
escombros y residuos en superficies innecesariamente extensas (cuando con espacios mas reducidos y bien acumulados es mas que suficiente).
De este modo, y aunque no deja de ser residuos, si al menos se ven correctamente gestionados el ciudadano/visitante lo comprendera y sera
menos sensible al impacto.

W.116

Fomentar un debate sobre la mejora en la gestion de residuos:

Correcta gestion en la recogida de residuos. Vuelta a los puntos limpios. Actualmente la recogida puerta a puerta acumula gran retraso y al final
van a parar a las escombreras o paisaje (ademas de las reclamaciones que existen). Mejora en la gestion del servicio que ofrece la Comarca de
recogida de RAESs via INLADIS. Cesion de la gestion al Observatorio del Paisaje Campo de Borja. Sistema de recogida de plastico de origen
agropecuario.

W.117

Normativa especifica de invernaderos. Aquellas explotaciones agrarias o ganaderas que queden abandonadas en el campo, y por lo tanto sin
actividad, deberian velar por el mantenimiento de sus instalaciones evitando el abandono y por lo tanto su contaminacion paisajistica como
medioambiental. El abandono de estas instalaciones contamina constantemente y a diario el territorio en su conjunto. Los plasticos se reparten en
los 4 puntos cardinales cuando sopla el viento (nuestra comarca tiene méas de 120 dias al afio con viento "cierzo"). El propietario deberia estar
obligado a la retirada de estos componentes.

W.119

Restauraciéon de estructuras arquitectdnicas "abandonadas" (casetas pequefias por el campo y senderos) como refugios, o si ho es viable,
eliminacién para evitar problemas (actualmente acumulan residuos de todo tipo siendo focos insalubres y de inseguridad para todas aquellas
personas que pudieran entrar debido al mal estado de sus estructuras y camulo de basuras).
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3. Imagen y Promocion

OBJETIVO: La imagen del destino debera ser comun a los 20 municipios EITA, logrando posicionar el territorio a un segmento de

publico determinado: respetuoso con el patrimonio cultural y paisajistico; amante de la naturaleza y del deporte; y de los productos

locales (gastronomia y cultura del vino).

LINEAS DE TRABAJO:
3.1 Incorporar el paisaje cultural a planes estratégicos y a planes de promocion, como un recurso al que apoye a la

sostenibilidad turistica disefiando actuaciones especificas.

COD.

Acciones concretas aincluir en la linea 3.1.

P.121

Invitacién, implicacién y participacion de los agentes del territorio en la elaboracién, ejecucién y seguimiento de los planes.

3.2 Elaborar procedimientos agiles para facilitar autorizaciones cuando sea pertinente, minimizando sus impactos

ambientales, y facilitando su comercializacion con la antelacidon suficiente que demandan las agencias de viaje, empresas de turismo

activo y de naturaleza, clubes deportivos, etc.

COD. | Acciones concretas a incluir en la linea 3.2.

P.124 | Apertura de vias de comunicacién entre administracion y gestores de destino para agilizar tramites.

P.125 | Establecimiento de procedimientos y autorizaciones on-line rapidas.

W.126 | El Observatorio del Paisaje Campo de Borja deberd hacer un seguimiento de los eventos que se desarollen en el paisaje.
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3.4 Apoyar iniciativas locales de promocion del turismo de naturaleza vinculados al sector econémico y social, donde los

productos sean un elemento mas de las experiencias turisticas.

COD. | Acciones concretas a incluir en la linea 3.4.

P.130 | Realizacion/celebracién de mercados populares con productos locales.

P.131 | Feria de recuperacion de oficios antiguos/perdidos.

P.132 | Encuentros artesanales anuales de manejo y trabajo de bolillos.

P.133 | Reconversion de la red de senderos en Senderos Turisticos de Aragoén.

P.134 Web de la Ruta.

Sefializacion de la ruta cicloturista Garnacha&Bike y rutas BTT establecidas dentro del sector familias y aficionados. Todas ellas publicadas en la

3.5 Diseflar y ejecutar una campafia de comunicacion que mejore la posicion del territorio como destino sostenible y

socialmente responsable.

COD. | Acciones concretas a incluir en la linea 3.5.

P.135 | Campafia de comunicacion dirigida al exterior (internacional).

P.136 | Cursos de idiomas a gestores de destino.

P.137 | Invertir mas en comunicacion de todos los eventos.

P.138 | Puesta en valor de nuestros encuentros lidicos religiosos perdidos (como las romerias).

asientan en ella.

P 139 Viaje de prensa. Convocatoria de medios de comunicacion para mostrarles la riqgueza paisajistica y la oferta turistica (asi como recursos) que se

feria de blogueros.

P 140 Viaje de prensa para instagramers y bloguers. En ferias mas importantes a nivel internacional: convocatoria instagramers, convocatoria blogueros,

Sesion de retorno. Valoracion de aportaciones recogidas. 21 de junio de 2017



P.141 | Promocion del paisaje via redes sociales, mailing y entrevistas de radio y prensa.

P.142 | Creacioén de un departamento de prensa en la comarca para comunicacion interna y externa.

Topoguia de senderos y rutas BTT (los senderos son el punto de entrada a nuestro paisaje), dirigiendo al visitante y ciudadano a los lugares mejor

P.143 considerados y conservados). Desarrollo del paisaje en la misma guia.

Elaboracién de un video promocional destacando los recursos turisticos del territorio (asi como productos turisticos) bajo el paraguas de nuestro

P.144 e
paisaje cultural.

3.6 Integrar las experiencias turisticas que se hayan disefiado en los portales oficiales de promocidn turistica, explicando
convenientemente el término, diferenciandolo adecuadamente en su visibilidad y navegabilidad, facilitando que los potenciales

turistas accedan a las experiencias de los diferentes productos turisticos cuya base sea el paisaje cultural.

COD. | Acciones concretas a incluir en la linea 3.6.

P.145 | Difusién a través de paginas web institucionales: Turismo de Aragdn, DPZ, Ruta de la Garnacha, Observatorio del Paisaje.

P.146 | Difusion a través de paginas web especializadas en turismo: Top Rural, Escapada Rural, Tripadvisor.

P.147 | Difusién a través de paginas web de las empresas turisticas del territorio.

3.7 Las Entidades Locales con competencias en promocion turistica y los municipios ubicados en el paisaje EITA, se coordinaran
para realizar acciones de promocidén conjunta, dando participacion a las asociaciones de turismo que estén interesadas en

apostar por este producto.

COD. | Acciones concretas a incluir en la linea 3.7.

Reconocimiento de la Asociacion para la Promocién Turistica de la Ruta de la Garnacha como entidad de gestion del destino turistico Campo de

P.149 Borja.

P.150 | Facilitacion de espacios para la visibilidad de los recursos por parte de las alcaldias/ayuntamientos.

P.151 | Creacion de una Mesa de Turismo, a falta de un departamento de turismo de la Comarca, donde se relinan los agentes territoriales cada cierto
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tiempo y expongan sus inquietudes y necesidades, asi como rendir cuentas del desarrollo del Plan de Desarrollo Turistico de la Comarca Campo de
Borja.

P 152 Reconocimiento del Observatorio del Paisaje como entidad que vele por el buen desarrollo del Pacto por el Paisaje que todos los municipios
' acuerden. Con un papel de supervision y ejecucion, dotdndolo de autoridad y reconocimiento.

P.153 | Coordinacién con el CESBOR (Centro de Estudios Borjanos). por ejemplo, en la correccion de datos histéricos en la comunicacion de folletos, etc.

P 154 Promocién de asociaciones sectoriales (alojamientos, hosteleria, comercio, empresarios, sector primario) para: asesoramiento sobre legislacion,
' promocion conjunta, central de compras, trabajo conjunto/en red...

3.8 Las empresas deben cooperar con el gestor del destino en proporcionar informacion a sus clientes sobre el espacio EITAy
sus valores, en la promocion conjunta, en la comunicacion de la gestion activa que se hace del espacio como destino sostenible.

Que apliquen el concepto de seduccion ambiental en la forma de interpretar el patrimonio.

COD. | Acciones concretas a incluir en la linea 3.8.

P 155 Comunicacion, por parte de las empresas, de sus actividades y experiencias a la Oficina de turismo, Ruta de la Garnacha y departamentos
' implicados de la comarca.

P.156 | Facilitacion de materiales de comunicacién a las empresas (notas de prensa, difusion de actividades...).

3.9 Las empresas deben fomentar nuevas motivaciones en sus clientes por aprender, interpretar la naturaleza y consumir productos

locales vinculados al territorio. Deben considerar la necesaria interaccion entre el turista y los recursos.

COD. | Acciones concretas a incluir en la linea 3.9.

P.157 | Puesta en valor del conocimiento del paisaje.

P.158 | Creacion de nuevas experiencias para vender.

P.159 | Colaboracién entre empresas.

P.160 | Utilizacion del portal de la Ruta de la Garnacha como herramienta de comercializacion de experiencias.
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‘ P.161 ‘ Fomento del ingenio.

3.10 Promover que se conozca el significado del paisaje cultural EITA y sus repercusiones, y se colabore para colocar este

producto en la mente de los ciudadanos, y ayudarles a distinguir las empresas y municipios que han invertido en ser mas
sostenibles.

COD. | Acciones concretas a incluir en la linea 3.10.
P.162

Adhesién como socios voluntarios y sin coste alguno al Observatorio del Paisaje.

Iniciar los primeros pasos para trabajar la distincion de “Destino Turistico Sostenible”, se trata de una certificacion que naci6 en la Conferencia
P.163 : . . . : o - s i
Mundial del Turismo Sostenible de 1995 auspiciada por la Unesco y sirve para distinguir tanto a establecimientos turisticos como a destinos.

3.11 Promover la rigurosidad en la informacioén que proporcionan sobre el destino sostenible EITA, y sobre las empresas

cuidando y sensibilizando a sus audiencias sobre los problemas de conservacion paisajistica y medioambiental.

COD. | Acciones concretas a incluir en la linea 3.11.
P.165

El Observatorio del Paisaje velara por la rigurosidad en la informacién.

P 166 Incorporacién, en el stand de turismo de la Ruta de la Garnacha y/o Comarca, de expositores que pongan en valor el EITA. No centralizar laimagen
' Unicamente en el vino, sino en la variedad de sus recursos.
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3.12 Que sean cuidadosos en el tratamiento y comunicacién de la informacion especialmente aquella sobre conflictos entre

conservacion, ecoturismo y actividades del sector primario.

COD.

Acciones concretas a incluir en la linea 3.2.

P.168

El Observatorio del Paisaje sera la entidad que “cuide” de la informacién y “vele” por el cumplimiento de la normativa aplicable a cada caso.

P.169

Se incide en que hay que ser especialmente cuidadosos en temas relacionados con la caza y con la aplicacion y tratamiento con productos
fitosanitarios.

3.13 Las comunidades de redes sociales deben contribuir a divulgar el término paisaje incorporando mensajes positivos

sobre el recurso, destacando sus beneficios para los que disfrutan de sus productos turisticos: enoturismo (cultura del vino y

gastronomia), ecoturismo (senderismo, btt, vuelos en globo, mushing entre vifiedos, etc.) y turismo fluvial.

COD.

Acciones concretas a incluir en la linea 3.13.

P.170

Actualizacién de la pagina web de la Comarca (que sea operativa y esté bien gestionada).

P.171

Divulgacién del paisaje, por parte de las empresas, para que lo entiendan las personas (por ejemplo: en una visita a una bodega que se afiada la
visita al vifiedo y campo cercano).

3.12 El territorio debera contemplar un mensaje comun para todos por igual. Este mensaje debera disponer de un manual

minimo de uso del EITA tanto por escrito (soporte papel y digital —folletos, revistas, prensa, etc.-, sefalizacion -paneles

interpretativos, informativos etc.-); oralmente (medios radioféonicos) y graficamente (uso del logotipo y texto que le acomparie).
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COD. | Acciones concretas a incluir en lalinea 3.14.

Consolidacion de la imagen que ya tenemos, la de la Ruta de la Garnacha como “destino turistico sostenible”. Mas logos generarian mayor

P.173 o . - .
confusion y aumentarian los recursos econémicos necesarios.

P.174 | Incorporacioén de la imagen en todos los folletos de promocidn turistica, como recurso base a los diferentes productos turisticos existentes.

P.175 | Edicidn en material ecoldgico y reciclable (y que figure este término en los materiales).

Elaboracién de un manual de identidad/estilo del paisaje en el que se establezcan las mismas directrices para todos a la hora de llevar a cabo la
P.176 | comunicacion hacia los medios y la sefializacion (con contenidos y formato- medidas, colores, tipografia, etc.-), centralizado y revisado por el
Observatorio.

3.15 Otras lineas de trabajo y propuestas sobre imagen y promocion a incorporar en el Plan de Gestidon del Paisaje de la Ruta

de la Garnacha.

COD. | Otras acciones concretas a incluir en lalinea 3.15

P.177 | Carteleria informativa y sefializacion de caminos, acequias... y otros elementos de interés paisajistico.

P.178 | Unificacién de la sefializacion para el territorio EITA.

Mantenimiento en correcto estado de la sefializacién (y retirada de la obsoleta) relacionada con la caza (por parte de los cazadores). En ocasiones
W.179 | se coloca nueva sefializacion y se mantiene la vieja afeando el entorno y pudiendo ocasionar peligro para el viandante por el mal estado en el que
se encuentran.
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